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 چکیده

« سینما»های جمعی ها قرار دارد. یکی از این رسانهجهان امروزه تحت تاثیر انواع رسانه 

ی بازنمای را نوعی تصورات ما را درباره مسائل مختلف سیاسی، اجتماعی و اقتصادیه بهاست ک

در بسیاری از موارد دارای ها این است که تامل درخصوص این بازنمایی کند. نکته قابلمی

توانند دارای بار ایدئولوژیک باشند و از طریق فرایند میهای سینمایی بازنمایی .سوگیری هستند

 سیاری ازبدر  .ازی، روابط و مناسبات فرادستی و فرودستی را بازتولید و حفظ کنندسسوژه

طور که وجود دارند به نمایش شوند یا آنطور کلی بازنمایی نمیها یا بهها برخی گروهبازنمایی

عه مبا توجه به این که زنان نیمی از جا کند.ای انتخابی عمل میبه گونه نهرسا در واقع .آینددرنمی

چرا که  رسدهای مختلف مهم به نظر میدهند پس نحوه بازنمایی آنان در رسانهرا تشکیل می

با توجه به این . ها در شکل دادن به بینش ما درباره زن و مرد نقش بسیار مهمی دارندرسانه

بردن به نحوه بازنمایی نقش اجتماعی زنان در رسانه سینما پژوهش پیش رو با هدف پیموضوع 

ها با استفاده و ترکیب دو روش تحلیل های پنهان در پشت این بازنماییشناخت ایدئولوژی و

یه »و  «فروشنده»دو فیلم  به این منظور شناسی فیسک انجام گرفته است.روایت بارت و نشانه

اند. سعی بر آن بوده تا به این انتخاب شده گیری هدفمندبا استفاده از روش نمونه ،«حبه قند

و  شوندهای سینمایی مورد بررسی چگونه بازنمایی میل پاسخ داده شود که زنان در فیلمسؤا

های ارائه شده از زنان اند که بازنماییها حاکی از آنیافته ایدئولوژی پنهان در این آثار چیست.

 ند واامعه ایران قدم برداشتهجهای جنسیتی در هر دو فیلم در راستای تحکیم و تثبیت کلیشه

های تفاوت رغمعلیاند. همچنین در هر دوی آنها مردان متفکر و زنان منفعل به نمایش درآمده

 های آنها به خوبی دیدهموجود در دو فیلم، نقش پررنگ سنت و تأثیر آن در تصمیمات شخصیت

 شود.می

 

شناسینشانه ،زن ،ایدئولوژی روایت، تحلیل بازنمایی،واژگان کلیدی: 
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 یشگفتارپ

نحوه حضور و بازنمایی زنان در متنی که در دست دارید تلاشی است در راستای بررسی  

حضور کمک به  همواره هشگر این تحقیقوسینمای اجتماعی پس از انقلاب ایران. دغدغه پژ

های لمسینما و فیتاثیرگذاری رسانه  به همین دلیل با توجه به ،است بوده شایسته زنان در اجتماع

 از جمله توانایی سینمایی بر نحوه تفکر و نگرش اعضای جامعه نسبت به موضوعات گوناگون،

 .های سینمایی را دریابدهای پنهان در بازنماییتا ایدئولوژی به سراغ این موضوع رفته استزنان، 

پژوهش،  طور مفصل مسالهبه تدوین شده است که در فصل اول آنفصل  5این پایاننامه در 

ول نیز در صمضامین دیگر فاهمیت و ضرورت و همچنین اهداف پژوهش توضیح داده شده است. 

 است. ادامه توضیح داده شده

ه ببه دو بخش تقسیم شده است. در بخش ابتدایی با هدف بررسی ادبیات تحقیق، فصل دوم 

شده است، بخش دوم نیز به ادبیات نظری  پیشینه پژوهش و تحقیقات مشابه قبلی پرداخته

کار رفته در پژوهش ازجمله بازنمایی، ایدئولوژی، تحقیق اختصاص دارد که مفاهیم اصلی به 

اند. در انتها نیز با توجه به این مفاهیم چارچوب نظری به کار روایت و نقش اجتماعی تعریف شده

 گرفته شده در این تحقیق توضیح داده شده است.

 شناسی فیسک و تحلیل روایت بارت انجام گرفتهنشانه کیفی این پژوهش با ترکیب دو روش

همچنین نحوه و دلایل انتخاب دو فیلم مورد  که توضیحات آن در فصل سوم قابل مشاهده است.

 بررسی نیز در این فصل توضیح داده شده است.

در فصل  هستند کههای این پژوهش داده« فروشنده»و « یه حبه قند»دو فیلم  هایسکانس

ها شناسایی آن های نهان شده درایدئولوژی ی این فصلمورد بررسی قرارگرفته و در انتها چهارم

سپس با استفاده از  ای از آن آورده شده است،ها ابتدا خلاصهاند. برای تحلیل هریک از فیلمشده

شناسی فیسک نیز جدول مربوط به نشانه بعد از آن روش بارت جدول تحلیل روایت تهیه شده،

 ن دو جدول به دستبا استفاده از اطلاعاتی که از اینیز در انتها  برای هر فیلم قابل مشاهده است.

ها داده شده پشت آن های نهفته درآمده توضیحاتی در خصوص نحوه بازنمایی زنان و ایدئولوژی

 است.

گر های پنهان دو فیلم با یکدینتایج پژوهش در آخرین فصل به تفصیل بیان شده و ایدئولوژی

شده است. در آخر  ها به طورخلاصه در جدولی نشان دادههای آنها و تفاوتمقایسه و شباهت

 مشاهده است. لهم پیشنهاداتی جهت ادامه این روند پژوهشی برای انجام تحقیقات آتی قاب
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 مسئله پژوهش

ار به شمعناصری  از جمله هاو به طور کلی رسانه کتاب، مجلات ،موسیقی ،رادیو ،تلویزیون فیلم،

های انتقال فرهنگ به سطح وسیعی از از بهترین راه کیل فرهنگ عامه نقش دارند وکه در تش روندمی

ای از دانش و باور ما از طریق منابع بسیاری از اندیشمندان معتقدند بخش عمده .هستندمخاطبان 

 هانآاند و حضور گسترده ما را فرا گرفته هانهانواع رسا امروزهآیند. به دست می این چنینی غیرمستقیم

توانند خود از جامعه می 1های جمعی، با نحوه بازنماییرسانهدر این میان  ناپذیر است.در زندگی ما انکار

در  هاآننقش  توان گفتمی بنابراین ؛داری کنندنوعی نگرش خاص را به جامعه تحمیل و یا از آن جانب

اند و ثر از فرهنگ همان جامعههر جامعه متأ جمعیهای رقیب است. رسانههای اجتماعی بیبازنمایی

کنند و وار عمل نمیبه شکلی آیینه هاآنکنند. البته های همان جامعه را منعکس میارزش ایگونهبه

 دهند.گونه که وجود دارد انعکاس نمیتوان ادعا داشت که واقعیت را همانمی

عنوان یک هنر نگاه آن تنها به توان بههای جمعی است. در جهان امروز نمیسینما یکی از این رسانه

شود و دارای کارکردهای ها محسوب میرسانه ترینمهمکرد، بلکه با توجه به انبوه مخاطبینش، از 

معتقد  2استریناتیها قادر به انتقال پیام هستند. های سینمایی همانند دیگر رسانهای است. فیلمرسانه

کان بازنمایی عناصر صوتی و تصویری را داراست و ام چراکهاست سینما یک هنر مدرن و برتر است 

سینما  (12111381 استریناتی،)شوند. ق و بازتولید میخل از طریق آن های فرهنگی در دوران مدرننشانه

 تأثیرو اقتصادی یک جامعه در ارتباط است و از آن  اجتماعی های سیاسی،ای است که با جنبهانهرس

دارد که سینما در مقایسه با دیگر هنرها رابطه تنگاتنگی با زمینه اجتماعی یماذعان  3پذیرد. دووینیومی

                                                           
1-Representation 
2- Strinati 
3- Duvignaud 



  4 
 

نوعی تصورات ما را درباره مسائل مختلف سیاسی، اجتماعی و اقتصادی بازنمایی ها بهخود دارد و فیلم

 (611379دووینیو، )دهند. اندیشیم شکل میهایی که ما درباره این مسائل میکنند و به شیوهمی

ی دولت نقش پررنگ کهناویژه در ایرهای فرهنگی نیست، بهالبدوراز قطرف و بهای بیما رسانهنسی

ها قابلیت درگیر کردن 4گیری از روایتوسیله بهرههای داستانی بههای فرهنگی دارد. فیلمدر سیاست

های ند. فیلمای هستهای رسانهمخاطب در حوادث را دارند و به همین دلیل یکی از مؤثرترین فرم

اند و البته بر های مطلوب قدرتمندان یک جامعهو ارزش 5نوعی بازگوکننده ایدئولوژیسینمایی به

، ایدئولوژی کندمیایدئولوژی را تعریف  6گونه که آلتوسر. آناثرگذارندایدئولوژی موجود در آن جامعه هم 

های اند. بسیاری از کنشا را احاطه کردههایی است که همواره مها، تصاویر و ایدهشامل جریان گفتمان

توانند ایدئولوژیک باشند، مانند سبک زندگی، مصرف، نحوه پوشش و... . ارتباطی در زندگی روزمره می

های ایدئولوژیک دولت به از دستگاه غیره وی اعتقاد دارد نهادهای فرهنگی مانند ادبیات، هنر، ورزش و

ای و مضامین رسانه محتوا .(127 1392)فرتر،کنندرا تولید و بازتولید میروند که ایدئولوژی حاکم شمار می

اشند و از طریق فرایند د دارای بار ایدئولوژیک بنتوانهمه می و غیرهشامل اخبار، آگهی، فیلم، سریال 

پس  .(138 1388)آلتوسر، ندسازی، روابط و مناسبات فرادستی و فرودستی را بازتولید و حفظ کنسوژه

ها، باورها، سبک زندگی و ... در یک ها، ارزشتواند نمایانگر ایدئولوژیعنوان یک رسانه میما بهسین

گونه که هست نشان ها واقعیت را آنگفته شد، رویکرد فیلم ترپیشکه  طورهمانجامعه باشد. البته 

ط ور کامل خود را از شرایطتوانند بهگذارند، اما نمیمی تأثیرساخت اجتماعی واقعیت  دهند بلکه برنمی

این دهند. اند را نمایش میای که در آن ساخته شدههایی از جامعههر روی جنبهحقیقی جدا کنند و به

توان قش اجتماعی را مینتاثیرگذار باشند.  7«های اجتماعینقش»توانند در تعریف میهمچنین ها رسانه

بر عهده فرد یا گروهی قرار دارد و چون آنچه را که در جامعه بر عهده فرد  جامعه فعالیتی دانست که در

 یآورد, بنابراین در تعریفی دیگر نقش اجتماعی را به معنای انتظاراتاست انتظارات در دیگران بوجود می

و شناسان دجامعهبه طور کلی  .را برآورده سازد موقعیت یا پایگاه اجتماعی آن هدانند که باید دارندمی

که تعیین و انتخاب و اختیار آن با فرد یا  ، 8اکتسابینقش  .1 اند1دسته نقش اجتماعی را تعریف کرده

که تعیین آن بر ، 9یا تحمیلی انتسابینقش  .2. آیدو با تلاش خودشان به دست می گروه و سازمان است

                                                           
4- Narrative 
5 -Ideology 
6 -Louis Pierre Althusser 
7 - Social role 
8- achieved role 
9- Ascribed role 

http://danesh.roshd.ir/mavara/mavara-index.php?page=%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87
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عهده فرد یا گروه و سازمان نیست، بلکه از سوی رأس هرم جامعه و شرایط و مقتضیات و الزامات آن، 

ان گذارسیاستها هستند. رسانه انتسابیهای یکی از ابزارهای ترسیم نقش .تفویض و ترسیم شده است

نواع توانند اراحتی میمایش و روایت جلب شد، بهکه توجه مخاطب به ندانند هنگامیرسانه به خوبی می

را به او انتقال دهند و از این طریق به اهداف ایدئولوژیکی خود غیره های اخلاقی، تبلیغاتی و موضوع

 دست پیدا کنند.

تواند در طرز تفکر و نگرش ما ها میکه گفته شد چگونگی بازنمایی مسائل توسط رسانه طورهمان

های هر جامعه متأثر از فرهنگ همان جامعه داشته باشد. درست است که رسانه أثیرتنسبت به امور 

گزینند که چه عناصری از فرهنگ میبر هاآن ؛اندهستند، اما در روند بازتولید فرهنگی قادر به گزینش

، اما تها هرچند نزدیک به واقعیت اسای انتقال دهند. بازنمایی امور توسط رسانهرا به چه شکل و شیوه

د و آمیزنعناصری از واقعیت را با عناصر مطلوب خود درمی هاآنمنطبق بر واقعیت نیست. گویی  کاملاً

فراواقعیت، قدرت واقعیت را پیدا 1 »گویدمی 11که بودریارچنانآفرینند. آنمعنا و واقعیتی جدید را می

ار ای معنادبرای تولید نکته« زبان»اده از بازنمایی استف 11از نظر استوارت هال (19411389بودریار،).«کندمی

ها، . در اینجا باید اشاره کرد همه اشکال تولید معنا ازجمله رسانه(9611387زاده،)مهدیدرباره جهان است 

دارد که هیچ واقعیت معناداری وجود ندارد مگر آنکه کنند. وی همچنین بیان میهمانند زبان عمل می

چیز در ذات دارای معنا نیست، بلکه این بازنمایی است که به آن معنا ی هیچبازنمایانده شود، به عبارت

نیز « نحوه بازنمایی زنان در سینما»و « زن و رسانه». موضوع (2211387زاده،، مهدی211386هال،) دهدمی

 .اندشناسان و دیگر اندیشمندان به آن پرداختهثی است که در چند سال اخیر جامعهترین مباحاز اصلی

شود با ای که از زنان به تصویر کشیده میهای تصویری همچون سینما گاهی چهرهدر رسانه چراکه

گذار است و باعث  تأثیرتصاویر در عمل و اندیشه مردم  این های موجود جامعه متفاوت است.واقعیت

عنوان نیمی از  زنان بهاز سویی  از شود.به کل زنان جامعه تعمیم داده میاین الگو الگوسازی شده و 

موضوع باعث شده  این د،نته و درخور در اجتماع داشته باشحضوری شایس رودچنین انتظار میجامعه 

 ها به وجود بیاید.در رسانه آناناست تا حساسیت بیشتری بر نحوه بازنمایی 

مار ) طبق آ های سینمایی ایرانی در داخل کشوربا توجه به افزایش نسبی مخاطبان فیلماز طرفی 

و همچنین مطرح شدن سینمای ایران  (i)منتشر شده توسط سازمان سینمایی، سمعی و بصری کشور(

 المللیهای بین)که جوایز اخذ شده توسط بازیگران و کارگردانان مختلف در جشنواره در جامعه جهانی

 زنان ،ایرانی های سینمایی داستانکه در فیلم استمطرح  سؤال، حال این نشانگر این موضوع هستند.(

                                                           
10- Baudrillard 
11- Stuart Hall 
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سنتی نمایش دهند و  هاینقشآیند، آیا سعی بر آن است که آنان را در به چه شکل به نمایش در می

یز مدرن در اجتماع ن هایقالبدر سنتی را بازنمایی و بازسازی کنند یا گرایش به نمایش زنان  هاینقش

حال فرصتی میسر شده  دهند.ارائه می های ایرانی چه الگویی از زن ایرانیبه عبارتی فیلم وجود دارد؟

نحوه ». در این پژوهش سعی شده است تا انجام گیردمختصر در این زمینه  هرچنداست تا پژوهشی 

ؤال س ویژه در دهه اخیر بررسی شود.، به«بازنمایی نقش اجتماعی زنان در سینمای پس از انقلاب ایران

با  «شود؟پس از انقلاب ایران چگونه بازنمایی می نقش اجتماعی زنان در سینمای»اصلی این است که 

روش  هب شانهایبا توجه به ویژگی« یه حبه قند»و « فروشنده»توجه به این پرسش دو فیلم سینمایی 

 اند.انتخاب شده برای بررسی و تحلیل گیری هدفمندنمونه

 

 موضوع پژوهش

در سینمای ایران است که بدین  ناناز ز های ارائه شدهصدد بررسی نحوه بازنماییپژوهش دراین 

 .اندانتخاب شده و مورد بررسی قرار گرفته« فروشنده»و « یه حبه قند»فیلم  ومنظور د

 

 قلمروی پژوهش

در  1395تا  1388نمایش داده شده در بین سالهای  وهای ساخته نامه شامل فیلمقلمرو این پایان

 است. ایران

 

 موضوع اهمیت و ضرورت

 و هم کندمیعنوان یک رسانه هم جامعه را بازنمایی اشاره شد، سینما نیز به ترپیش که طورهمان

د، سازاین واقعیت نیست که سینما را می»بودریار اعتقاد دارد1  دهد.خود الگوهایی را به جامعه ارائه می

ها ها برخی گروهیدر بسیاری از بازنمای (25111383)یزدانجو،«سازد.اکنون این سینماست که واقعیت را می

ینمایی های سآیند. بازنماییبه نمایش درنمیکه وجود دارند  طورآنیا  شوندطور کلی بازنمایی نمیبهیا 

د. در نند نقش مؤثری در جامعه داشته باشنتوامی تأثیرگذارطیف وسیع مخاطبان و تکنیک به دلیل 

سال اخیر و افزایش مخاطبان  چندی در های سینمایبا توجه به رشد چشمگیر فروش فیلم نیزایران 

ها اوتتواند تف. سینما میها احساس می شودلزوم توجه بیشتر به مفاهیم بازنمایی شده در فیلم، (ii)آن
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را طبیعی جلوه دهد و یا بالعکس با فهم  و غیرههای اجتماعی، طبقاتی، جنسیتی، نژادی و نابرابری

ها داشته باشند. در این میان نحوه سعی در کاهش این نابرابریهایی را ارائه کند که الگویی ،بیشتر

 میلیون 4/78اعلام رسمی سازمان آمار ایران از  بر اساس چراکه رسد.بازنمایی زنان بسیار مهم به نظر می

 جمعیتمعادل نیمی از  تقریباًدهند که میلیون نفر را زنان تشکیل می 8/38نفر جمعیت ایران،

سینما هم  (iii)، مسائل نیمی از جمعیت جامعه است.هاآنهستند، پس مسائل  درصد( جامعه5/49)

ن ایبه  اشاره دارد.ها در شکل دادن به بینش ما درباره زن و مرد نقش بسیار مهمی همانند دیگر رسانه

و « 12جنس»شناسی میان دو مفهوم شناسی و رواننکته خالی از لطف نیست که در ادبیات جامعه

شود و های فیزیکی میان زن و مرد گفته میجنس به تفاوت ؛مایز گذاشته شده استت« 13جنسیت»

 .(19211379گیدنز،) اره داردشناختی، فرهنگی و اجتماعی میان زن و مرد اشهای روانجنسیت به تفاوت

 اعیهای اجتمهای زن و مرد از آموزشتوان نتیجه گرفت بسیاری از تفاوتاز تمایز میان این دو معنا می

ما سین «شود.آید بلکه به زن تبدیل مییک زن به دنیا نمی» 14دو بووُآرشود. به گفته سیمون حاصل می

 ها وگیری نگرش و ذهنیت مردان و زنان، نسبت به توانایید در شکلنتواندر کنار دیگر نهادها می

ه یی زنان در مقابل مردان نادیدهمواره توانا بسیاری از جوامع در بسزایی بگذارند. تأثیرهای آنان قابلیت

توان نشان دادن نیمی از رسد که ناتوان و یا کمگرفته و یا کم جلوه داده شده است. واضح به نظر می

. این امر در رابطه با ایران نیز صادق جمعیت یک جامعه اثرات مخربی در رشد و توسعه آن جامعه دارد

های ایرانی توجه چندانی به ت که بسیاری از رسانهشده اسهای مشابهی نشان دادهدر پژوهش است.

ویژه در ؛ اما به(iv)محوریت نقش اجتماعی زنان ندارند و ترجیح آنان محور قرار دادن نقش مردان است

( v.)انداجتماعی بیشتری داشته هاینقشعهده گرفتن  بر درهای اخیر زنان با تلاش خود سعی سال

تواند به تغییر موقعیت زنان کمک کند. چگونگی بازنمایی و برساخت میها سینما در کنار دیگر رسانه

باشد.  ارتأثیرگذ هاآنباور عمومی از توانایی گیری شکلتواند در شناخت و های سینمایی میزنان در فیلم

با نشان دادن این تغییرات به زنان کمک خواهد شد تا جایگاه خود در اجتماع را ارتقا دهند و تثبیت 

 ند.کن

عنوان چکیده شرایط اجتماعی هر عصر و زمان نام برد. به همین توان از سینما بهاز سویی دیگر می

عنوان منبعی که بسیاری از مسائل فرهنگی، اجتماعی، دینی، هنری، سیاسی، ملی و ... به سینما دلیل

بنابراین لازم است تا  ؛ستشناسان بوده اشناسان و جامعه، همواره موردتوجه مردمکندمیجامعه را بیان 

                                                           
12 - Sex 
13 - Gender 
14 - Simone De Beauvoir 
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یکی از اهداف ما برای انجام این پژوهش کمکی هرچند  سینما از این منظر بیشتر مورد توجه قرار گیرد.

 اندک به گسترش این نوع نگاه در محافل علمی و دانشگاهی است.

 ابلق نیزدر ادبیات، هنر، موسیقی و... متبلور است در سینما  کهاناز طرفی فرهنگ یک جامعه همچن

عنوان مستندات فرهنگی مورد مطالعه قرار داد. درنتیجه بازتاب را به هاتوان فیلمرؤیت است و می

 .گ، قدرت، سبک زندگی، مذهب و... در سینما قابل مشاهده استعناصری چون جنسیت، سیاست، جن

ها نقش جوامعی که دولت توان به ایدئولوژی نهفته در آن پی برد و دربه عبارتی با مطالعه یک فیلم می

ایدئولوژی مطلوب آن حکومت و  توان از این طریقشدن آثار سینمایی دارند میمستقیمی در ساخته

 دولت را شناسایی کرد.

 

 اهداف پژوهش

 اهداف اصلی

ر ب تأکید با ها،چگونگی بازنمایی نقش اجتماعی زنان در رسانه شناسایی هدف از انجام این تحقیق،

ر پشت د نهفتههای شناخت ایدئولوژی های سینمایی است و البته هدف نهایی ما نیزو فیلم رسانه سینما

 هاست.این بازنمایی

 اهداف فرعی

تر ما شامل بررسی نحوه بازنمایی نقش اجتماعی زنان در دو فیلم سینماییِ انتخاب های جزئیهدف

 ها است.های این بازنماییها و تفاوتشده و شناخت و شناسایی شباهت

 

 کاربردهای پژوهش 

سازی فعالیت دارند و یا به طور هایی که در امر فیلمدر بعد کلان مساله،تمامی نهادها و سازمان

نتایج  توانند ازهای مرتبط با سینمای ایران مشارکت دارند میگذاریمستقیم و غیرمستقیم در سیاست

ن کمیسیو سازمان صدا و سیما، و ارشاد اسلامی،نهادهایی نظیر وزارت فرهنگ  این پژوهش بهره ببرند.

های گذار در تهیه و ساخت فیلمهای سرمایهنهادها و سازمان فرهنگی مجلس جمهوری اسلامی ایران،

ا، هچرا که با توجه به گستردگی نفوذ رسانه ،سینمایی و .... با پژوهش پیش رو در ارتباط هستند

اند مورد توجه بسیاری از نهادها قرار گیرد. نهادهای یاد شده در ها نیز می توگذاری در امور آنسیاست
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پیش ها های پنهان در فیلمپژوهش به نکات و ایدئولوژیهای این توانند با استفاده از نتایج و یافتهبالا می

 .از آنها استفاده کنند اهداف خودبا توجه به  ی آتیهاگذاریآگاه شوند و در سیاست

 

 نوع پژوهش

 ای ندارد.پژوهش توصیفی و بنیادی است به همین سبب فرضیهاین 

 

 پژوهش سؤالات

 اصلی سؤال

 های سینمایی انتخاب شده چگونه است؟نحوه بازنمایی نقش اجتماعی زنان در فیلم

 فرعی سؤالات

 چیست؟ ی سینماییهادر پس این فیلم نهفتهایدئولوژی .1

 شوند؟تقویت می چگونه های جنسیتیکلیشه ی سینماییهادر این فیلم.2

 توانایی زنان در مقابل مردان به چه شکل نمایش داده شده است؟ ی سینماییهادر این فیلم.3
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 هانوشتپی

i. ای هکنندگان ایران، تعداد مخاطبان سینمای ایران در سالطبق آمار منتشر شده در سایت جامعه صنفی تهیه

بوده که با افزایش قابل توجهی در  7،811،111نفر و  7،911،111نفر ،  14،211،111به ترتیب  92و  91، 91

هزار نفر رسیده است. همچنین آمار نشانگر آن  23،611،111و  13،511،111به ترتیب به   95و  94های سال

های ایرانی نفر در سینماهای ایران به تماشای فیلم 12،811،11،  96است که در شش ماهه نخست سال 

 ند.انشسته

ii.  ای هکنندگان ایران، تعداد مخاطبان سینمای ایران در سالطبق آمار منتشر شده در سایت جامعه صنفی تهیه

بوده که با افزایش قابل توجهی در  7،811،111نفر و  7،911،111نفر ،  14،211،111به ترتیب  92و  91، 91

ار نفر رسیده است. همچنین آمار نشانگر آن هز 23،611،111و  13،511،111به ترتیب به   95و  94های سال

های ایرانی نفر در سینماهای ایران به تماشای فیلم 12،811،11،  96است که در شش ماهه نخست سال 

 .اندنشسته

iii اند.استخراج شده 1395.  این اطلاعات پیش از انتشار نتایج سرشماری سال 

ivداده شده است. .  در قسمت پیشینه تحقیق به طور کامل توضیح 

vگیری از هرگونه سوتفاهم، اشاره به این نکته لازم به نظر می رسد که در این پژوهش مقصود .  برای پیش

 بررسی کلی نقش اجتماعی زنان در سینمای ایران است.

 



  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فصل دوم

 

 پیشینه پژوهش
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 درآمد

اتی ازاین به موضوعه پیشک خواهیم کردمعرفی و بررسی ا هایی رآثار و پژوهشاین فصل، ابتدا  آغازدر 

مرتبط با موضوع پژوهش مورد ادبیات نظری  ،در ادامهپس از آن  اند.موضوع پژوهش ما پرداخته مشابه با

و به مفاهیمی نظیر بازنمایی،ایدئولوژی و روایت که در انجام این پژوهش  بررسی قرار خواهد گرفت

امه ننظری به کاربرده شده در این پایانپرداخته خواهد شد. در انتها نیز چهارچوب اندجایگاه مهمی داشته

 توضیح داده خواهد شد. 

ق تئوریک تحقی چارچوب در این مرحله از تحقیق است که چراکهنماید نگارش این فصل ضروری می

مطالعه یده مورد ها و رویکردهای مختلف در خصوص پداین قسمت از پژوهش تئوری در .گرددمیمهیا 

سازی چارچوب نظری طرح غنای معرفت علمی پژوهشگر و آمادهگردند که برآیند آن، بررسی می

خود در مرحله قبل،  از مطالعات استفادهبه همین دلیل، محقق در این مرحله با  .(111 1381ساعی،)است

زسازی عقلانی ا از طریق بای دهد،و پشتوانه نظری خود قرار می کندمیرا انتخاب ها یکی از تئوری

 مسئلهمفهومی متناسب با ، تئوری جدیدی را با ساختار هاآنو یا ترکیب  هامفاهیم اساسی تئوری

  .سازدپژوهش می
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 تجربی یاتادب :الف
 

هایی با پژوهش نیز همچون نقاط دیگر جهاندر ایران  ،ویژه در چند سال اخیربه آید،به نظر می

-توجه جامعه ازپیش موردبیش« زن در سینما»و مسئله  گرفتهانجام« زن و رسانه» محوریت موضوع

دد با استفاده از نظریات متع گرانشناسان و متخصصان علوم ارتباطات قرارگرفته است. هر یک از پژوهش

ش قنو حضور ، چگونگی هاهای متفاوت و مختلف سعی در بررسی نحوه بازنمایی زنان در رسانهو دیدگاه

ویت ها تثبیت هزنان در رسانه نمایش رسد که یکی از دلایل حضور ور میبه نظ گونهاین اند.داشته آنان

 ها در شرایط مختلفهمین دلیل الزام و ضرورت بررسی چگونگی بازنمایی زنان در رسانه به آنان است،

 نماید.منطقی می

ی تبمک که سینمای ایران، استآن کی از های صورت گرفته پیرامون سینمای ایران حابرآیند پژوهش

از مکتب مردانه این نیست که  منظور اند.در رتبه دوم اهمیت قرار داشته معمولاًیداکرده و زنان پمردانه 

ان نگویای این موضوع است که در اغلب مواقع حضور ز بلکه آیند،زنان در این سینما به نمایش درنمی

ر البته واضح است که د) پردازی مردان فیلم بوده است.یل شخصیتتحلمنظور تکمیل و ها بهدر فیلم

ینمای ایران یب سپرفرازونشتاریخ  توان گفتطورکلی می( بهاین میان استثنائاتی نیز وجود داشته است.

ید بهتر باشد برای بررسی حضور زنان در شا .تخورده اسگره «مناسبات جنسیتی»و « جنسیت»با 

در  .پرداخته شوداند هایی که به گذشته آن نقبی زدهکمی به گذشته آن و پژوهشسینمای امروز ایران 

به چند دسته توسط محقق  هااین پژوهش های مشابه پیشین اشاره خواهد شد.این بخش به پژوهش

 زملا توانید به همراه توضیحات هر پژوهش مشاهده فرمایید.که در ادامه می اندشدهبندی مختلف تقسیم

حوی اند به نتوانسته هاآناند که هرکدام از های بسیاری مورد بررسی قرار گرفتهکر است که پژوهشبه ذ

که در خصوص  تحقیقات و مقلالاتیدر این قسمت تنها  اما به انجام پژوهش پیش رو کمک کنند،

 .اندشدهیل بیان تفصبهاند یا تلویزیونی( انجام گرفته) ینماییسهای فیلم

  


